1. Stowniczek

1.1. Cena Dystrybutora — jest to cena,
po jakiej Dystrybutor kupuje Produkt
FM GROUP od FM GROUP Polska albo od
0ddziatu FM GROUP;

1.2. Cena katalogowa — jest to cena za
Produkt FM GROUP wskazana w Katalogu
FM GROUP, po jakiej Dystrybutor sprzedaje
Produkt FM GROUP odbiorcy koricowemu;
1.3. Cztonek Klubu FM GROUP
(Dystrybutor) — podmiot, ktéry faczy
z FM GROUP Polska albo Oddziatem
FM GROUP umowa o uczestnictwo w Sieci
Dystrybutoréw FM GROUP;

1.4. Cztonek Klubu FM GROUP Polska
— podmiot, ktéry taczy z FM GROUP
Polska umowa o uczestnictwo w Sieci
Dystrybutorow FM  GROUP  (Umowa
Dystrybutorska);

1.5. FM GROUP Polska — firma FM GROUP
Polska Trawinski Artur z zaktadem gtéwnym
we Wroctawiu przy ul. Zmigrodzkiej 247
(adres korespondencyjny: ul. Wroctawska
27, Szewce, 55-114 Wisznia Mata),
prowadzaca  dziatalno$¢  gospodarcza
w  zakresie sprzedazy bezposredniej
w systemie MLM Produktéw FM GROUP oraz
$wiadczenia ustug reklamy na podstawie
umowy franchisingowej zawartej
z FM GROUP World; wpis do ewidendji
dziafalnosci  gospodarczej prowadzonej
przez Prezydenta Wroctawia pod numerem
171159, NIP: 898-195-35-47, REGON:
933001508;

1.6. FM GROUP World — FM  GROUP
World Andrzej Trawiniski Sp. k. z siedzibg
we Wroctawiu przy ul. Zmigrodzkiej 247,
wpisana do rejestru przedsiebiorcow KRS
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla
Wroctawia-Fabrycznej we Wrocdtawiu VI
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS: 0000268185,
NIP: 895-187-00-93, REGON: 020411302;
1.7. Katalog FM GROUP — przedstawienie
Produktéw FM GROUP wraz ze wskazaniem
ich Cen katalogowych, przy czym nie jest
to oferta w rozumieniu przepisow Kodeksu
cywilnego;

1.8. Klub FM GROUP (Sie¢ Dystry-
butorow FM GROUP) — ogét Cztonkéw
Klubu FM GROUP (Dystrybutoréw);

1.9. Numer Dystrybutora — skladajacy
sie z ciaggu cyfr albo ciagu cyfr i liter
niepowtarzalny numer, jaki otrzymuje
Dystrybutor przy zawarciu  umowy
0 uczestnictwo w Sieci Dystrybutoréw
FM GROUP;

1.10. Oddziat FM GROUP — podmiot
dziatajacy poza granicami Polski
i prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie sprzedazy bezposredniej
w systemie MLM Produktéw FM GROUP oraz
$wiadczenia ustug reklamy na podstawie
umowy franchisingowej zawartej
z FM GROUP World w panstwie, na
terytorium ktdrego prowadzi dziatalnos¢;
1.11. Plan marketingowy — zbiér zasad
okreslajagcych m.in. warunki konieczne
do uzyskania przez Cztonkéw Klubu
FM GROUP danego poziomu efektywnosci
oraz naliczania Prowizji za uzyskanie
danego poziomu efektywnosci;

1.12. Produkty FM GROUP — produkty
wystepujace w obrocie gospodarczym pod
Znakiem FM GROUP oferowane Dystry-
butorom przez FM GROUP Polska bad?
0Oddziat FM GROUP;

1.13. Prowizja — kwota przystugujaca
Dystrybutorowi z tytutu uzyskania danego
poziomu efektywnosci (rozumianego
zgodnie z Planem marketingowym),
obliczona na podstawie Planu marketingo-
wego, ktéra moze przybra¢ postac rabatu
badZ wynagrodzenia;

1.14. Regulamin — niniejszy Regulamin
Cztonka Klubu FM GROUP;

1.15. Sponsor — Cztonek Klubu FM GROUP,
ktory zarekomendowat (zasponsorowat)
kandydata na przysztego Cztonka Klubu
FM  GROUP, sktadajac swéj podpis
pod Wnioskiem o przyjecie do Klubu
FM GROUP;

Regulamin Cztonka Klubu FM GROUP

1.16.Znak FM GROUP — stowno-graficzne
znaki ,FM GROUP” oraz ,FM GROUP FOR
HOME”, do ktdérych catos¢ autorskich
praw majatkowych oraz prawa wiasnosci
przemystowej przystugujg FM  GROUP
World;

1.17. Zestaw startowy — zestaw probek
wybranych Produktéw FM GROUP opako-
wany w oryginalnej formie wraz z mate-
riatami  szkoleniowymi i reklamowymi,
do wykorzystania ich przy sprzedazy
bezposredniej lub Swiadczeniu ustug
reklamowych Produktéw FM GROUP, sieci
i Znaku FM GROUP, przy czym prawa
autorskie do systemu prezentadji stanowia
wiasnos¢ FM GROUP World.

2. Cztonkostwo w Klubie FM GROUP
2.1. Cztonkiem Klubu FM GROUP (Dystry-
butorem) moze zosta¢ petnoletnia osoba
fizyczna, w tym prowadzaca dziatalnos¢
gospodarcza, jak réwniez osoba prawna,
ktéra zostanie zarekomendowana do
Klubu FM GROUP przez jego uczestnika —
Sponsora. Zarekomendowany kandydat
na (Cztonka Klubu FM GROUP sktada
FM GROUP Polska albo Oddziatowi
FM GROUP Whniosek o przyjecie do Klubu
FM GROUP:

2.1.1. wilasnorecznie podpisany przez
siebie i Sponsora, dostarczajac go na
adres FM GROUP Polska badZ Oddziatu
FM GROUP oraz dokonuje zakupu Zestawu
startowego, niezbednego w prezentowaniu
oferty Produktéw FM GROUP; kandydat
zostaje uczestnikiem Sieci Dystrybutoréw
FM GROUP — Cztonkiem Klubu FM GROUP
z chwila podpisania przez przedstawiciela
FM GROUP Polska albo przedstawiciela
0ddziatu FM GROUP umowy o uczestnictwo
w Sieci Dystrybutoréw FM GROUP (Wniosku
o przyjecie do Klubu FM GROUP);

2.1.2. za posrednictwem strony inter-
netowej (poprzez wypetnienie odpowie-
dniego formularza), za posrednictwem
faksu badZ e-maila (poprzez wystanie
wypetnionego Whniosku o przyjecie do
Klubu FM GROUP za posrednictwem
podanego na stronie internetowej numeru
faksu badZ adresu e-mail) oraz dokonuje
zakupu Zestawu startowego, niezbednego
w prezentowaniu oferty Produktow
FM GROUP; kandydat zostaje warunkowym
Cztonkiem Klubu FM GROUP i nabywa prawo
do dokonywania zakupéw Produktéw
FM GROUP oraz do sponsorowania
(rekomendowania) kandydatéw na
(ztonkéw Klubu FM GROUP. W terminie
30 dni od dnia dokonania rejestracji on-line,
za posrednictwem faksu badZ e-maila jest
on zobowigzany dostarczy¢ odpowiednio
FM  GROUP Polska albo Oddziatowi
FM GROUP wtasnorecznie podpisany przez
siebie i Sponsora egzemplarz Wniosku
o przyjecie do Klubu FM GROUP wraz z jego
dwiema kopiami. Warunkowy Cztonek
Klubu FM GROUP zostaje petnoprawnym
Cztonkiem Klubu FM GROUP z chwilg pod-
pisania przez przedstawiciela FM GROUP
Polska albo przedstawiciela Oddziatu
FM GROUP umowy o uczestnictwo
w Sieci Dystrybutoréw FM GROUP (Wniosku
o przyjecie do Klubu FM GROUP), o ktérej
mowa w zdaniu poprzednim.

Jeden podpisany egzemplarz umowy
0 uczestnictwo w Sieci Dystrybutorow
FM GROUP (Wniosku o przyjecie do Klubu
FM GROUP) wysytany jest do nowego
(ztonka Klubu FM GROUP na wskazany
przez niego adres, niezwtocznie po
jego podpisaniu przez przedstawiciela
odpowiednio FM GROUP Polska bad?
Oddziatu FM GROUP, jeden wysytany jest
do Sponsora, ktdry zarekomendowat tego
Dystrybutora, za$ jeden pozostawiany jest
odpowiednio w FM GROUP Polska badz
Oddziale FM GROUP.

2.2. Zarbwno FM GROUP Polska, jak
i Oddziatowi FM GROUP przystuguje prawo
odmowy zawarcia umowy 0 uczestnictwo
w  Sieci Dystrybutorow FM  GROUP
z zarekomendowanym kandydatem na
(ztonka Klubu FM GROUP bez podania

przyczyny.
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2.3. Zarekomendowany kandydat na
Cztonka Klubu FM  GROUP moze
zawrze¢ umowe o uczestnictwo w Sieci
Dystrybutorow FM GROUP tylko z tym
Oddziatem FM GROUP, ktéry dziata
w kraju jego rezydencji. W przypadku, gdy
krajem rezydencji zarekomendowanego
na Cztonka Klubu FM GROUP podmiotu
jest Polska, umowa o uczestnictwo w Sieci
Dystrybutorow FM GROUP moze zostac
zawarta tylko z FM GROUP Polska. Miejsce
statego  pobytu (centrum intereséw
zyciowych) Cztonka Klubu FM GROUP
bedacego osoby fizyczng lub miejsce
jego dtugotrwatego zamieszkania (w RP
powyzej 183 dni w roku kalendarzowym)
oznaczarezydencje w rozumieniu przepisow
polskiego prawa podatkowego. Rezydencja
osoby prawnej jest miejscowos¢, w ktorej
znajduje sie jej statutowa siedziba lub
zarzad.

2.4. Jezeli w danym kraju rezydendji
nie prowadzi dziatalnosci zaden Oddziat
FM GROUP osoba zainteresowana moze
podpisa¢ umowe o uczestnictwo w Sieci
Dystrybutoréow FM GROUP w dowolnym,
najblizszym miejscu rezydencji  kraju,
w ktérym prowadzi dziatalnos¢ Oddziat
FM GROUP.

2.,5. W przypadku zmiany miejsca
rezydendji przez Cztonka Klubu FM GROUP
nalezy powiadomic¢ o tym niezwtocznie na
pismie FM GROUP World oraz odpowiednio
FM GROUP Polska albo Oddziat FM GROUP
wiasciwy dla nowego miejsca rezydendji.
2.6. (ztonek Klubu FM GROUP moze
posiada¢  jeden Numer Dystrybutora
w bazie Dystrybutoréw FM GROUP World,
z zastrzezeniem pkt. 6.9. oraz 6.12.
Regulaminu oraz przypadkéw okreslonych
w Planie marketingowym, przy czym
dotyczy to takze przypadku zawarcia
umowy o przekazaniu — przejeciu praw
i obowigzkéw Cztonka Klubu FM GROUP
pomiedzy dwoma Cztonkami Klubu
FM GROUP. W tym ostatnim przypadku
wstepujacy Cztonek Klubu FM GROUP
kontynuuje cztonkostwo wylgcznie pod
Numerem Dystrybutora przejetym od
ustepujacego Cztonka Klubu FM GROUP,
z zastrzezeniem pkt. 6.9. oraz 6.12.
Regulaminu oraz przypadkéw okreslonych
w Planie marketingowym.

2.7. (zlonkowie Klubu FM GROUP
bedacy wspdlnikami spétki  osobowej
prawa handlowego lub wspéinikami

spétki cywilnej prowadzacej dziatalnos¢
gospodarcza ~ obejmujaca  sprzedaz
bezposrednig Produktéow FM GROUP
i Swiadczenie ustug reklamy moga na ich
pisemny wniosek posiadac¢ jeden wspélny
Numer Dystrybutora; w systemie zamowien
i rozliczen osoby te traktowane sg jak jeden
Cztonek Klubu FM GROUP.

2.8. Prawa (ztonka Klubu FM GROUP nie
przechodza na osoby trzecie i nie moga by¢
przekazywane ani przenoszone na osoby
trzecie, z wylaczeniem nastepujacych
przypadkéw: (a) wspdlnicy spotki osobowej
prawa handlowego lub wspélnicy spétki
cywilnej, ktérzy zostali zgtoszeni jako
prowadzacy wspélng z Cztonkiem Klubu
FM GROUP dziatalno$¢ uczestnika Sieci
Dystrybutorow FM  GROUP, moga
kontynuowac¢ samodzielng dziatalno$¢ na
dotychczasowym Numerze Dystrybutora, jesli
dotychczasowy Cztonek Klubu FM GROUP,
bedacy wspélnikiem spétki osobowej prawa
handlowego badZ wspdInikiem spétki
cywilnej, rozwiazat umowe o uczestnictwo
w Sieci Dystrybutoréw FM GROUP albo
zmart, (b) Cztonek Klubu FM GROUP moze
za uprzednig pisemna zgoda FM GROUP
World wprowadzi¢ na swoje miejsce
w Sieci Dystrybutorow FM GROUP dowolng
petnoletnia osobe fizyczng albo osobe
prawna, na podstawie pisemnej umowy
o przekazaniu — przejeciu praw i obo-
wigzkéw ustepujacego Cztonka Klubu
FM GROUP, przy czym podmiotem
wprowadzanym na miejsce ustepujacego
Cztonka Klubu FM GROUP nie moze
by¢ podmiot uprzednio pozbawiony

cztonkostwa w Klubie FM GROUP za
naruszenie zasad Regulaminu badZ innych
przyjetych, ogtoszonychiznanych Cztonkom
Klubu FM GROUP zasad dziatania w Sieci
Dystrybutoréw FM GROUP albo (c) spétka
kapitatowa prawa handlowego powstata
w wyniku potaczenia lub przeksztatcenia
osoby prawnej bedacej Cztonkiem Klubu
FM GROUP badz spétki osobowej prawa
handlowego, ktérej wszyscy wspdlinicy
dziatali na swéj wniosek na jednym
Numerze Dystrybutora moze kontynuowac
dziatalnos¢  pod  dotychczasowym
Numerem Dystrybutora przeksztatconej
lub potaczonej spétki prawa handlowego;
w przypadku pofaczenia sie spétek
kapitatowych prawa handlowego bedacych
Cztonkami Klubu FM GROUP lub spétek
osobowych prawa handlowego, ktdrych
wszyscy wspélnicy byli Cztonkami Klubu FM
GROUP i na swoj wniosek dziatali na jednym
Numerze Dystrybutora, powstata na skutek
pofaczenia spétka ma prawo dokonania
wyboru Numeru Dystrybutora, pod ktérym
bedzie kontynuowata swoja dziatalnosc.
2.9. (ztonek Klubu FM GROUP w systemie
organizagji sprzedazy oraz marketingu
wielopoziomowego korzysta z praw
Dystrybutoréw jednolitych dla catej Sieci
Dystrybutoréw FM GROUP. Odmiennosci
moga wynikac jedynie z wymogéw prawa
krajowego.

3. Zasady i warunki dziatalnosci
w Klubie FM GROUP
3.1.Zasady ogdlne
3.1.1. (zlonek Klubu FM GROUP za

zakup wskazanych Produktéw FM GROUP
otrzymuje punkty.

3.1.2. Liste punktowanych Produktéw
FM GROUP oraz wysokos¢ punktéw
za zakup danego Produktu FM GROUP
w danym kraju ustala FM GROUP World
w porozumieniu odpowiednio z FM GROUP
Polska albo Oddziatem FM GROUP, ktérzy sa
zobowiazani do ich podania do wiadomosci
Dystrybutorom, w taki sposéb, aby przed
dokonaniem zakupu Produktu FM GROUP
mieli oni mozliwo$¢ zapoznania sie
z wysokoscia punktéw.

3.1.3. (onek Klubu FM GROUP kupuje
Produkty FM GROUP od FM GROUP Polska
albo od Oddziatu FM GROUP za ceny
ustalane w cenniku dostepnym na stronie
internetowej FM GROUP Polska albo
Oddziatu FM GROUP albo podanym do
wiadomosci Dystrybutoréw w inny sposéb
(Cena Dystrybutora).

3.1.4. (zonek Klubu FM GROUP kupuje
Produkty FM GROUP gtéwnie w kraju
rezydencji, w ktérym podpisat umowe
uczestnictwa w Sieci Dystrybutoréw
FM GROUP. Cztonek Klubu FM GROUP
ma prawo do zakupéw Produktéw
FM GROUP w innym kraju niz kraj
rezydencji, jednak w ilosciach nie
przekraczajacych 30 sztuk perfum lub
réwnowartosci punktowej 550,80 pkt.
w ciggu miesigca kalendarzowego.

3.1.5. Cztonek Klubu FM GROUP jest
zobowigzany do zakupu Produktéw
FM GROUP punktowanych na co najmniej
103,26 pkt. w okresie kazdych 12 miesiecy;
niedokonanie takiego zakupu skutkuje
wygasnieciem umowy o0 uczestnictwo
w Sieci Dystrybutoréw FM GROUP
w dniu nastepujacym po uptywie
12-miesiecznego okresu. Okres pierwszych
12 miesiecy liczony jest od daty wstapienia
do Klubu FM GROUP (zawarcia umowy
0 uczestnictwo w Sieci Dystrybutoréw
FM GROUP), a kazdy kolejny okres
12 miesiecy — od dnia rocznicy wstapienia
Dystrybutora do Klubu FM GROUP.

3.1.6. Cztonek Klubu FM GROUP jest
zobowigzany do terminowego odbierania
przesytek i regulowania naleznosci, a w
przypadku nieodebrania zaméwionych
Produktéw FM GROUP — do zaptacenia
kosztéw zwrotu przesytki do nadawcy.
Nieodebranie  przesytki ~ zawierajacej
zaméwione  Produkty FM  GROUP,
a w konsekwencji jej zwrot do FM GROUP
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Polska, traktowane bedzie na réwni
z odstgpieniem od umowy sprzedazy
dotyczacej  zwréconych Produktéw
FM GROUP. FM GROUP Polska zastrzega
sobie  prawo  odmowy realizagi
zaméwienia w stosunku do Cztonka Klubu
FM GROUP, ktéry nie odbiera przesytek
z zaméwionymi Produktami FM GROUP.
3.1.7. Kandydat na C(ztonka Klubu
FM GROUP albo Cztonek Klubu FM GROUP
moze ztozy¢ oswiadczenie, iz bedzie
dokonywat wytacznie zakupéw Produktéw
FM GROUP na wilasne potrzeby oraz
7e nie bedzie prowadzit dziatalnosci
gospodarczej polegajacej na sprzedazy
bezposredniej  zakupionych  Produktéw
FM GROUP oraz swiadczeniu ustug reklamy
sieci i Znaku FM GROUP, jak réwniez nie
bedzie $wiadczyt ustug reklamy sieci
i Znaku FM GROUP na podstawie umowy
zlecenia. Taki Cztonek Klubu FM GROUP
otrzyma status ,Odbiorcy”. Bedzie on
uprawniony do otrzymywania rabatéw
handlowych na nabywane Produkty
FM GROUP wedtug zasad okreslonych w
Planie marketingowym, z tym ze udzielony
rabat nie bedzie mégt przekroczy¢
90% wartosci  danego  zamdwienia
Produktéw FM GROUP objetych rabatem.
Udzielony rabat moze by¢ wykorzystany
wylacznie w kraju rezydencji Cztonka
Klubu FM  GROUP. Cztonkowi Klubu
FM  GROUP  posiadajagcemu  status
,0dbiorcy” nie bedzie przystugiwato prawo
do rekomendowania  (sponsorowania)
kandydatéw na Cztonkéw Klubu FM GROUP,
jak réwniez nie bedzie on uprawniony
do uzyskiwania wynagrodzenia z tytutu
sprzedazy ~ bezposredniej  Produktéw
FM GROUP oraz swiadczenia ustug reklamy
sieci i Znaku FM GROUP albo z tytutu
Swiadczenia ustug reklamy sieci i Znaku
FM GROUP na podstawie umowy zlecenia.
3.1.8. Warunkowy Cztonek Klubu
FM GROUP, o ktorym mowa w pkt. 2.1.2.
Regulaminu, do dnia  dostarczenia
oryginatu podpisanego Wniosku o przyjecie
do Klubu FM GROUP wraz z jego dwiema
kopiami i jego podpisania odpowiednio
przez FM GROUP Polska badZ Oddziat
FM GROUP, nie nabywa prawa do
korzystania z rabatéw handlowych ani
do pobierania wynagrodzenia. Do czasu
podpisania umowy o0 uczestnictwo
w Sieci Dystrybutorow FM GROUP przez
obie strony nie jest on réwniez uprawniony
do podjecia odpowiednio z FM GROUP
Polska albo z Oddziatem FM GROUP
wspétpracy w przedmiocie sprzedazy
bezposredniej oraz $wiadczenia ustug
reklamy na podstawie ,Umowy o sprzedaz
bezposrednia i Swiadczenie ustug reklamy”,
czy tez na podstawie umowy zlecenia albo
na podstawie jakiejkolwiek innej umowy.
3.1.9. Sprzedaz bezposrednia Produktéw
FM GROUP nie moze by¢ prowadzona
w sklepach, kioskach, na straganach ani
w zadnych innych statych zorganizowanych
punktach sprzedazy detalicznej, jak réwniez
za posrednictwem aukgji internetowych.
3.1.10. Cztonek Klubu FM GROUP moze
prezentowa¢ Produkty FM GROUP na
festynach, targach, jarmarkach, ale
wytacznie w celach reklamowych lub
dla pozyskania nowych Cztonkéw Klubu
FM GROUP.

3.1.11. (zonek Klubu FM  GROUP
sprzedaje Produkty FM GROUP wyfacznie
za Cene katalogowa okreslona w Katalogu
FM GROUP. Ceny katalogowe nie dotycza
okresowych promogji.

3.1.12. Produkty FM GROUP sa oryginal-
nymi produktami FM GROUP. (ztonek
Klubu FM GROUP nie moze wprowadza¢ w
btad potencjalnych nabywcéw Produktéw
FM GROUP.

3.1.13. Zasady ustalania osiagnietego
przez Cztonka Klubu FM GROUP poziomu
efektywnosci na podstawie zgromadzonych
punktéw oraz zasady naliczania Prowizji
przystugujacej z tytutu osiagnietego przez
Dystrybutora poziomu efektywnosci okresla
Plan marketingowy.

3.1.14. Prowizje (wynagrodzenia lub
rabaty) moga by¢ pobierane przez
(ztonka Klubu FM GROUP wytacznie
w kraju jego rezydencji i w walucie w nim
obowiazujacej.

3.1.15. Cztonek Klubu FM GROUP moze
ztozy¢ ,Wniosek o zmiane lokalizadji
wyptaty’, na odpowiednim formularzu,
bezposrednio do FM GROUP World albo
za posrednictwem odpowiednio Oddziatu
FM  GROUP miejsca rezydendji badz
za posrednictwem FM GROUP Polska.
W przypadku wyrazenia zgody przez
FM GROUP World na zmiane lokalizagji
wypfaty Dystrybutor jest uprawniony do
pobierania Prowizji we wskazanym przez
siebie Oddziale FM GROUP i w walucie
obowiazujacej w kraju jego dziatalnosci.
FM GROUP World ma prawo nie wyrazi¢
zgody na zmiane lokalizacji wyptaty albo
cofna¢ uprzednio wyrazong zgode bez
podania przyczyny w kazdym czasie.
3.1.16. Cztonek Klubu FM GROUP, ktéry
w miesigcu kalendarzowym nie nabedzie
Produktéow FM GROUP o t3cznej wartosci
punktowej minimum 34,42 pkt. traci
prawo do Prowizji (wynagrodzenia lub
rabatu) przystugujacej mu za ten miesigc
kalendarzowy.

3.1.17. (ztonek Klubu FM GROUP nie
jest pracownikiem ani agentem, ani
komisantem firmy FM GROUP Polska ani
FM GROUP World. W zwiazku z tym nie
ma prawa podejmowac jakichkolwiek
czynnosci w imieniu i na rzecz Siedi
Dystrybutoréw FM GROUP, w szczegdlnosci
zaciaga¢  jakichkolwiek  zobowiazan
w imieniu i na rzecz FM GROUP Polska badz
FM GROUP World.

3.1.18. Cztonek Klubu FM GROUP nie
moze wykorzystywac Sieci Dystrybutoréw
FM GROUP do sprzedazy perfum i innych
wyrobéw perfumeryjnych oséb trzecich; nie
moze takze swiadczy¢ ustug reklamowych
ani podejmowac dziatai marketingowych
na rzecz innych firm zajmujacych sie
sprzedaza bezposrednia perfum lub
innych wyrobéw perfumeryjnych, ani
rozpowszechnia¢ informacji, ktére moga
szkodzi¢ firmie FM GROUP World lub
FM GROUP Polska.

3.1.19. Cztonek Klubu FM GROUP jest
zobowigzany do pisemnego informowania
FM GROUP Polska o kazdej zmianie
dotyczacych go danych, w szczegdlnosci
takich jak: adres rezydencji, zmiana
nazwiska lub nazwy, pod jaka prowadzona
jest przez niego dziatalno$¢, zmiana
formy prawnej dziafalnosci, zmiana
numeru dowodu osobistego. W przypadku
zaniedbania  powyiszego  obowigzku
wszelkie czynnosci dokonane przez FM
GROUP Polska albo Oddziat FM GROUP
w oparciu o posiadane dane i informacje
beda uwazane za prawidtowo dokonane
i prawnie skuteczne.

3.1.20. FM GROUP Polska zastrzega sobie
prawo zmiany wartosci  punktowych
okreslonych niniejszym Regulaminem, pod
warunkiem uzyskania uprzedniej zgody

FM GROUP World. Zmiana wartosci
punktowych  nie  stanowi  zmiany
postanowienn  niniejszego  Regulaminu.

Zmiana wartosci punktowych zostanie
ogfoszona na stronie internetowej pod
adresem www.perfumy.fm w strefie dla
Dystrybutora dostepnej po zalogowaniu.

3.2. Zasady dotyczqce Cztonkow
Klubu FM GROUP nie prowadzqcych
dziatalnosci gospodarczej

3.2.1. Cztonek Klubu FM GROUP Polska
bedacy osoba fizyczna, nie prowadzacy na
wiasny rachunek dziatalnosci gospodarczej
polegajacej na sprzedazy bezposredniej
Produktéw FM GROUP oraz s$wiadczeniu
ustug reklamy sieci i Znaku FM GROUP,
kupuje Produkty FM GROUP na wiasne
potrzeby dla siebie oraz cztonkéw rodziny
i przyjaciot wytacznie w celu reklamowania
i promocji Produktéw FM GROUP.

3.2.2. (ztonek Klubu FM GROUP bedacy
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osobg fizyczng, nie prowadzacy na wiasny
rachunek  dziatalnosci  gospodarczej
polegajacej na sprzedazy bezposredniej
Produktéw FM GROUP i s$wiadczeniu
ustug reklamy sieci i Znaku FM GROUP,
dokonujacy zakupu Produktéw FM GROUP
na odlegtos¢ (za posrednictwem Internetu,
telefonu, faksu), moze w terminie 10 dni
od dnia otrzymania od FM GROUP Polska
przesytki z zamdwionymi Produktami
FM GROUP, Zestawami startowymi lub
innymi materiatami odstapi¢ od umowy
sprzedazy dotyczacej tej konkretnej
zawartosci  przesytki, pod warunkiem
dokonania zwrotu nienaruszonego towaru
na wilasny rachunek. Oswiadczenie
0 odstapieniu powinno mie¢ forme pisemna
i zosta¢ wystane do FM GROUP Polska
przed uptywem 10-dniowego terminu,
o ktérym mowa w zdaniu poprzednim.
W przypadku odstapienia od umowy
zaptacona przez Cztonka Klubu FM GROUP
kwota, pomniejszona o koszty wysyiki,
podlega zwrotowi w terminie 7 dni od dnia
otrzymania przez FM GROUP Polska towa-
ru. Wszystkie punkty naliczone Cztonkowi
Klubu FM GROUP z tytutu sprzedazy
Produktéow FM  GROUP  objetych
odstapieniem od umowy sprzedazy
zostan3 anulowane i odliczone od obrotu
odstepujacemu  Dystrybutorowi oraz
wszystkim  pozostatym uczestnikom
Sieci Dystrybutoréw FM GROUP, ktérym
te punkty zostaly naliczone. Korekta
Prowizji tych Dystrybutoréw w zwigzku
z odstapieniem od umowy sprzedazy
i zwrotem towaru przez Cztonka Klubu
FM GROUP dokonywana bedzie w miesigcu
kalendarzowym, w ktérym nastapito
odstapienie od umowy sprzedazy, pod
warunkiem otrzymania przez FM GROUP
Polska oswiadczenia o odstapieniu od
umowy sprzedazy najpézniej do ostatniego
dnia tego miesigca kalendarzowego. Jezeli
FM GROUP Polska otrzyma oswiadczenie
0 odstapieniu od umowy sprzedazy
w nastepnym miesigcu kalendarzowym,
dokona odpowiedniej korekty punktéw
w miesigcu kalendarzowym, w ktérym
otrzyma o$wiadczenie o odstapieniu. Jezeli
na skutek korekty punktéw Dystrybutorowi
zostang naliczone punkty ujemne, to
w przypadku zakonczenia obowiazywania
Umowy Dystrybutorskiej z jakiejkolwiek
przyczyny Cztonek Klubu FM GROUP bedzie
zobowigzany do rozliczenia nienaleznie
naliczonej Prowizji, w tym w szczegélnosci
do dokonania zwrotu otrzymanego
a nienaleznego wynagrodzenia albo
rabatu. Prawo odstapienia od umowy,
o ktérym mowa powyzej, dotyczy jedynie
Produktéw FM GROUP zakupionych przez
Cztonka Klubu FM GROUP od FM GROUP
Polska.

3.2.3. (ztonek Klubu FM GROUP Polska
bedacy osobg fizyczna nie prowadzacy na
wiasny rachunek dziatalnosci gospodarczej
polegajacej na sprzedazy bezposredniej
Produktéw FM GROUP i swiadczeniu ustug
reklamy sieci i Znaku FM GROUP, kupujacy
Produkty FM GROUP na wtasne potrzeby,
moze $wiadczy¢ ustugi reklamowe, w tym
promowac Produkty FM GROUP i Znak
FM GROUP oraz otrzymywac wynagro-
dzenie z tytutu ustug reklamowych
Sieci Dystrybutoréw FM GROUP i Znaku
FM GROUP na podstawie umowy zlecenia
zawartej z FM GROUP Polska, obejmujacej
oswiadczenie Cztonka Klubu FM GROUP
Polska, ze ustugi reklamowe na rzecz Sieci
Dystrybutorow FM GROUP nie s3a przez
niego wykonywane w ramach dziatalnosci
gospodarczej.

3.2.4. (ztonek Klubu FM GROUP Polska
Swiadczacy, zgodnie z pkt. 3.2.3., ustugi
reklamowe na rzecz Sieci Dystrybutoréw
FM GROUP i Znaku FM GROUP na podstawie
umowy zlecenia, zgodnie z t3 umowa
wystawia rachunek za $wiadczone
ustugi reklamowe Sieci Dystrybutoréw
FM GROUP i Znaku FM GROUP (tres¢

rachunku: ustugi reklamowe sieci i znaku
FM GROUP). Nalezne Cztonkowi Klubu
FM GROUP na podstawie umowy zlecenia
wynagrodzenie jest ptatne na zasadach
okreslonych w powyzszej umowie oraz
Planie marketingowym, z zastrzezeniem,
7e wynagrodzenie przystugujace za dany
rok kalendarzowy zostanie rozliczone
i wyptacone najpézniej do dnia 15 stycznia
nastepnego roku kalendarzowego. Cztonek
Klubu FM GROUP Polska $wiadczacy ustugi
reklamowe na podstawie umowy zlecenia
nie ma prawa do rabatéw.

3.2.5. Cztonek Klubu FM GROUP Polska
nie prowadzacy na wiasny rachunek
dziafalnosci  gospodarczej  polegajacej
na sprzedazy bezposredniej Produktéw
FM  GROUP oraz s$wiadczeniu ustug
reklamy Sieci Dystrybutorow FM GROUP
i znaku FM GROUP ani nie $wiadczacy
ustug reklamy na rzecz Sieci Dystrybutoréw
FM  GROUP na podstawie umowy
zlecenia, dokonujacy zakupéw Produktéw
FM GROUP na wiasne potrzeby, moze
uzyska¢ rabat na nabywane Produkty
FM GROUP. Udzielony rabat nie moze
przekroczy¢  90%  wartosci  jednego
zaméwienia  Produktéw FM  GROUP
objetych rabatem. Udzielony rabat moze
by¢ wykorzystany wytacznie w kraju
rezydendji Dystrybutora.

3.3. Zasady dotyczqce Cztonkow Klubu
FM GROUP prowadzqcych dziatalnos¢
gospodarczq

3.3.1. Cztonek Klubu FM GROUP Polska
moze prowadzi¢ sprzedaz bezposrednig
Produktéw FM GROUP i swiadczy¢ ustugi
reklamowe  Produktéw FM  GROUP
oraz sieci i Znaku FM GROUP na rzecz
Sieci Dystrybutorow FM GROUP; w tym
celu Cztonek Klubu FM GROUP Polska
zawiera z FM GROUP Polska ,Umowe
o prowadzenie sprzedazy bezposredniej
i Swiadczenie ustug reklamowych”. Cztonek
Klubu FM GROUP Polska prowadzacy
sprzedaz  bezposrednia  Produktéw
FM GROUP oraz swiadczacy ustugi reklamy
sieci i Znaku FM GROUP na podstawie
takiej umowy dziata we wiasnym imieniu
i na wiasny rachunek jako niezalezny
podmiot gospodarczy. W zwigzku z tym
jest on zobowiazany do dopetnienia
i przestrzegania wszystkich wymogéw
przewidzianych ~ przepisami  prawa
zwigzanych z prowadzona przez niego
dziatalnoscia gospodarcza.

3.3.2. (ztonek Klubu FM GROUP Polska
prowadzacy na wiasny rachunek dziatalnos¢
gospodarczg na podstawie ,Umowy
o prowadzenie sprzedazy bezposredniej
i Swiadczenie ustug reklamowych” na
koniec kazdego okresu sprawozdawczego
obejmujacego  miesiac  kalendarzowy
wystawia fakture VAT albo rachunek za
$wiadczone ustugi reklamowe sieci i Znaku
FM GROUP (tres¢ faktury albo rachunku:
ustugi reklamowe sieci i znaku FM GROUP).
Termin ptatnosci faktury VAT albo rachunku
wynosi 14 dni od dnia ich wystawienia, pod
warunkiem ich doreczenia do FM GROUP

Polska przed uptywem umdwionego
terminu ptatnosci.

4. System kar

4.1. W stosunku do Cztonka Klubu

FM GROUP, ktéry narusza zasady niniejszego
Regulaminu, Planu marketingowego
lub inne obowiazujace zasady dziatania
w  Sieci Dystrybutorow FM GROUP,
ustalone przez firme FM GROUP World lub
FM GROUP Polska, ogtoszone i znane
Cztonkom Klubu FM GROUP lub nie
wywiazuje sie z przyjetych na siebie,
a opisanych powyzej zobowiazan,
FM  GROUP Polska ma prawo do
zastosowania nastepujacych sankgji:

4.1.1. pozbawienie prawa do rekomen-

dowania  (sponsorowania) nowych
Cztonkéw Klubu FM GROUP,
4.1.2. (zasowe zawieszenie umowy

0 uczestnictwo w Sieci Dystrybutoréw
FM GROUP, na okres nie dtuzszy niz

www.perfumy.fm



6 miesiecy, co jest rdéwnoznaczne
z utraty prawa do dokonywania przez
zawieszonego (ztonka Klubu FM GROUP
zakupéw w FM GROUP Polska albo
w Oddziale FM GROUP oraz utrata prawa
do otrzymywania od FM GROUP Polska
rabatéw lub wynagrodzenia w czasie
zawieszenia umowy,

4.1.3. rozwigzanie umowy o uczestnictwo
w  Sieci Dystrybutorow FM  GROUP
i wykreslenie Cztonka Klubu FM GROUP
z bazy danych Dystrybutoréw.

4.2. Kary opisane w pkt. 4.1. moga zostac
zastosowane roéwniez w stosunku do
(Cztonka Klubu FM GROUP, ktory:

4.2.1. podejmuje dziatania zmierzajace do
przejecia do swojej grupy Cztonkéw Klubu
FM GROUP Dystrybutoréw dziatajacych
w innej grupie Cztonkéw  Klubu
FM GROUP albo dokona takiego przejecia,
4.2.2. podejmuje dziatania zmierzajace do
przeniesienia do swojej grupy Cztonkéw
Klubu FM GROUP catej grupy Cztonkéw
Klubu FM GROUP podlegajacej pod
innego Dystrybutora albo dokona takiego
przeniesienia.

5.Dane osobowe

5.1. (Cztonek Klubu FM  GROUP
zawierajagc  umowe 0  uczestnictwo
w miedzynarodowej Sieci Dystrybutoréw
FM  GROUP  dobrowolnie przekazuje
swoje dane osobowe FM GROUP World
oraz odpowiednio FM GROUP Polska
albo Oddziatowi FM GROUP, z ktérym
zawart umowe o uczestnictwo w Sieci
Dystrybutoréw FM GROUP.

5.2. FM GROUP World oraz odpowiednio
FM  GROUP  Polska albo  Oddziat
FM GROUP, z ktérym Cztonek Klubu
FM GROUP zawart umowe o uczestnictwo
w Sieci Dystrybutoréow FM GROUP jest
administratorem bazy danych, w ktérej
znajduja sie dane osobowe wszystkich
zarejestrowanych  Cztonkéw  Klubu
FM GROUP.

5.3. (zonek Klubu FM GROUP wyraza
zgode na przetwarzanie jego danych
osobowych oraz danych niezbednych do
rozliczen i wspétpracy przez FM GROUP
World oraz odpowiednio przez FM GROUP
Polska albo Oddziat FM GROUP, z ktérym
faczy go umowa o uczestnictwo w Sieci
Dystrybutoréw FM GROUP, w bazie danych
Dystrybutorow  Sieci  Dystrybutoréw
FM  GROUP, tworzonej w ramach
organizowania miedzynarodowej Sieci
Dystrybutorow FM GROUP, prowadzacej
sprzedaz bezposrednig Produktéw
FM  GROUP w systemie marketingu
wielopoziomowego (MLM), w celach
zwigzanych z realizacja postanowien
niniejszego Regulaminu Cztonka Klubu
FM GROUP (zgodnie z ustawa z dnia
29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych
osobowych, tekst jednolity: Dz. U. z 2002 r.
nr 101 poz. 926, ze zm.).

5.4. Celem zbierania danych osobowych
Cztonkéw Klubu FM GROUP jest: rejestracja
w bazie Cztonkéw Klubu FM GROUP
umozliwiajgca  dokonywanie  zakupéw
i organizage Sieci  Dystrybutoréw
FM  GROUP,  dokonywanie rozliczert
finansowych i dokumentacje operadji
gospodarczych  zgodnie z wymogami
odrebnych przepiséw, naliczanie punktéw,
rabatéw i wynagrodzen oraz prawidtowa
dokumentacje, utrzymywanie kontaktu
z Dystrybutorami oraz z ich grupami,
promowanie  najbardziej  aktywnych
Cztonkéw Klubu FM GROUP.

5.5. Odbiorcami danych osobowych
(ztonka Klubu FM GROUP moga by¢: (a)
pozostali Cztonkowie Klubu FM GROUP,
(b) podmioty osobowo bad? kapitatowo
powigzane z FM GROUP World bad?
FM GROUP Polska, (c) potencjalni klienci
FM GROUP World badz FM GROUP Polska
oraz osoby trzecie deklarujgce wole
przystapienia do Klubu FM GROUP, (d)
firmy kurierskie obstugujace FM GROUP

Polska lub Oddziat FM GROUP oraz
Dystrybutoréw, (e) firmy organizujace
imprezy dla Dystrybutorow na zlecenie
FM GROUP World badz FM GROUP Polska.
5.6. Cztonek Klubu FM GROUP ma prawo
wgladu w swoje dane osobowe oraz prawo
do ztozenia wniosku o ich aktualizacje
w kazdym czasie.

5.7. Brak zgody na przetwarzanie danych
osobowych, zgodnie z  powyzszymi
postanowieniami,  jest réwnoznaczny
z brakiem zgody na zawarcie umowy
0 uczestnictwo w Sieci Dystrybutoréw
FM GROUP.

6. Ustanie cztonkostwa

6.1. Cztonek Klubu FM GROUP moze
w dowolnym czasie rozwigza¢ za
tygodniowym wypowiedzeniem umowe
0 uczestnictwo w Sieci Dystrybutoréw
FM GROUP przez zlozenie pisemnego
wypowiedzenia umowy na  adres
odpowiednio FM GROUP Polska Iub
Oddziatu FM GROUP, ze skutkiem na koniec
miesigca kalendarzowego.

6.2. Odpowiednio FM GROUP Polska
albo Oddziat FM GROUP moga rozwiazac
z Cztonkiem Klubu FM GROUP umowe
0 uczestnictwo w Sieci Dystrybutoréw
FM GROUP z waznych powodéw za
tygodniowym wypowiedzeniem, ze sku-
tkiem na koniec miesiaca kalendarzowego.
6.3. Umowa o uczestnictwo w Sieci
Dystrybutoréw FM GROUP moze zostac
rozwigzana na mocy  porozumienia
stron, ze skutkiem na koniec miesigca
kalendarzowego.

6.4. Cztonek Klubu FM GROUP bedacy
o0soba fizyczng nie prowadzacg na wihasny
rachunek  dziatalnosci  gospodarczej
polegajacej na sprzedazy bezposredniej
Produktéw FM GROUP oraz $wiadczeniu
ustug reklamy moze w kazdym czasie
odstapi¢ od umowy o uczestnictwo
w Sieci Dystrybutorow FM GROUP ze
skutkiem natychmiastowym skfadajac na
piSmie jednostronne oswiadczenie woli
skierowane na adres FM GROUP Polska;
w terminie 14 dni od dnia ztozenia
oswiadczenia o odstapieniu od umowy
odstepujacy moze zawrze¢ umowe o0
odsprzedazy na rzecz FM GROUP Polska
za 90% ceny nabycia, nabyte przez
Cztonka Klubu FM GROUP Polska w
okresie 6 miesiecy poprzedzajacych
odstapienie od umowy o uczestnictwo
w  Sieci Dystrybutorow FM  GROUP:
Produkty FM GROUP i Zestawy startowe
nieuzywane oraz wszelkie inne materiaty
informacyjno-instruktazowe, reklamowe,
prébki, zestawy prezentacyjne i promo-
cyjne, ale pod warunkiem, ze zostaly

one kupione albo udostepnione za
wynagrodzeniem  zapfaconym  przez
(ztonka  Klubu FM  GROUP  Polska

w okresie 6 miesiecy poprzedzajacych
odstapienie od umowy oraz zostaly
zwrécone w stanie nadajacym sie do
dalszej sprzedazy lub wykorzystania
zgodnie z ich przeznaczeniem. Odste-
pujacy od umowy jednoczesnie zwrdci
Prowizje, uzyskane przez niego od
FM GROUP Polska w terminie 6 miesiecy
od dnia odstapienia od umowy, naliczone

od towaréw zwréconych do firmy.
Jednoczesnie  zostang  odpowiednio
skorygowane Prowizje lub punkty
uzyskane  przez  uczestnikdbw  Sieci

Dystrybutorow FM  GROUP  zwigzane
z wynikiem sprzedazy tych produktéw.
Jesli poszczegdlne Produkty FM GROUP
byly przedmiotem promogji lub innej
obnizki cen, FM GROUP Polska odkupi
zwrécony towar za 90% ceny zaptaconej
przez Dystrybutora za zwracane towary,
a gdy w dniu zwrotu zwracany towar
zostat juz wycofany ze sprzedazy decyzja
FM GROUP World, prawo do zwrotu czesci
ceny nie przystuguje. Prawo do zwrotu
czesci ceny nie przystuguje za towary,
nabyte w ostatnich trzech dniach roboczych
ostatniego miesiaca kalendarzowego.
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6.5. W przypadku wycofania przez
Cztonka Klubu FM GROUP zgody na
przetwarzanie jego danych osobowych
zgodnie z postanowieniami pkt. 5 umowa
0 uczestnictwo w Sieci Dystrybutoréw
FM GROUP wygasa z dniem otrzymania
przez FM  GROUP Polska pisemnego
o$wiadczenia od Dystrybutora w tym
przedmiocie.

6.6. Ponowne wstapienie do Klubu
FM GROUP przez osobe, z ktérag umowa
0 uczestnictwo w Sieci Dystrybutorow
FM GROUP zostata rozwiazana badZ to
przez wypowiedzenie, badZz na mocy
porozumienia stron, badZ na skutek jej
odstapienia od umowy, badZ na skutek
wycofania zgody na przetwarzanie danych
osobowych, badZ na skutek wykreslenia
Cztonka Klubu FM GROUP z bazy danych
z powodu naruszenia zasad niniejszego
Regulaminu, Planu marketingowego lub
innych obowiazujacych zasad dziatania
w Sieci Dystrybutoréw FM GROUP, badZ
zawarcia umowy o przekazaniu — przejeciu
praw i obowiazkéw ustepujacego Cztonka
Klubu FM GROUP, jest mozliwe po uptywie
6 miesiecy od dnia ustania cztonkostwa,
z zastrzezeniem pkt. 6.7.

6.7. W wyjatkowych okolicznosciach
odpowiednio FM GROUP Polska albo
Oddziat FM GROUP moze wyrazi¢
pisemng zgode na ponowne wstapienie
osoby, z ktéra umowa o uczestnictwo
w Sieci Dystrybutoréw FM GROUP ulegfa
rozwigzaniu przed uptywem 6 mie-
siecznego terminu, o ktérym mowa
w punkcie poprzedzajacym.

6.8. W przypadku wypowiedzenia umowy
0 uczestnictwo w Sieci Dystrybutoréw
FM  GROUP,  jej rozwigzania za
porozumieniem lub odstapienia od umowy
0 uczestnictwo w Sieci Dystrybutoréw
FM GROUP, a takze w przypadku wyga-
$niecia umowy o uczestnictwo na skutek
cofniecia przez Dystrybutora zgody na
przetwarzanie jego danych osobowych
albo ustania cztonkostwa na skutek
wykreélenia Cztonka Klubu FM GROUP
z bazy danych z powodu naruszenia

zasad niniejszego Regulaminu, Planu
marketingowego lub innych obowia-
zujacych  zasad  dziafania w  Sieci

Dystrybutorow FM GROUP, jak réwniez
w przypadku zawarcia umowy o przeka-
zaniu — przejeciu praw i obowiazkéw
ustepujacego Cztonka Klubu FM GROUP,
wynagrodzenie nalezne Cztonkowi Klubu
FM GROUP, z ktéorym umowa ulega
rozwigzaniu za okres do dnia jej
rozwigzania badZ wygasniecia powinno
by¢ mu  wyptacone. Jednoczesnie
Dystrybutor zobowiazany jest do rozlicze-
nia sie odpowiednio z FM GROUP Polska
albo Oddziatem FM GROUP z nienaleznie
pobranych Prowizji, jezeli takowe uzyskat.
6.9. Kierownictwo nad grupg Dystry-
butoréw utworzong przez Cztonka Klubu
FM GROUP, ktérego cztonkostwo ustato
na skutek wypowiedzenia umowy, jej
rozwigzania za porozumieniem stron,
odstapienia od niej lub wygasniecia
umowy o0 uczestnictwo na skutek
cofniecia przez Dystrybutora zgody na
przetwarzanie jego danych osobowych,
jak réwniez wykreslenia Cztonka Klubu
FM GROUP z bazy danych z powodu
naruszenia zasad niniejszego Regulaminu,
Planu  marketingowego lub innych
obowiazujacych zasad dziatania w Sieci
Dystrybutorow FM GROUP, przechodzi na
Sponsora  bezposrednio  najblizszego
Cztonkowi Klubu FM GROUP, ktérego
cztonkostwo ustato. W takim przypadku
Sponsor jest uprawniony i zobowigzany
do dziatania na Numerze Dystrybutora
Cztonka Klubu FM GROUP, ktérego
cztonkostwo ustato.

6.10. W przypadku zawarcia umowy
o przekazaniu — przejeciu praw i obo-
wigzkéw Cztonka Klubu FM  GROUP
kierownictwo nad grupa Dystrybutoréw
FM GROUP utworzong przez ustepujacego
Cztonka Klubu FM GROUP przechodzi

na Cztonka Klubu FM GROUP wstepuja-
cego zgodnie z umowa o przekazaniu
— przejeciu praw i  obowiazkéw
Cztonka Klubu FM GROUP.

6.11. W przypadku wygasniecia umowy
0 uczestnictwo w Sieci Dystrybutorow
FM GROUP na skutek niedokonania przez
Dystrybutora w danym 12-miesiecznym
okresie zakupéw Produktéw FM GROUP
punktowanych na co najmniej 103,26
pkt., stosownie do postanowien pkt. 3.1.5.
Regulaminu, jak réwniez w przypadku
wykreslenia warunkowego Cztonka Klubu
FM GROUP z bazy danych Dystrybutoréw
na skutek niedostarczenia w terminie
oryginatu Wniosku o przyjecie do Klubu
FM  GROUP, kierownictwo nad grupa
Dystrybutoréw utworzong przez Cztonka
Klubu FM GROUP, ktérego cztonkostwo
ustato, przechodzi na Sponsora bezpo-
srednio  najblizszego Cztonkowi Klubu
FM GROUP, ktérego cztonkostwo ustato.
W takim przypadku Sponsor nie jest
uprawniony do dziatania na Numerze
Dystrybutora Cztonka Klubu FM GROUP,
ktérego cztonkostwo ustato.

6.12. W przypadku ustania cztonkostwa
w Klubie FM GROUP z powodu $mierci
Cztonka Klubu FM GROUP bedacego
osobg fizyczng, ktérego  dziatalnos¢
nie jest samodzielnie kontynuowana
przez  wspdlnikéw  spétki  osobowej
prawa handlowego lub wspéInikéw
spotki cywilnej, ktérzy zostali zgtoszeni
jako prowadzacy wspdlng z Cztonkiem
Klubu FM GROUP dziatalnos¢ uczestnika
Sieci Dystrybutoréw FM GROUP, jak
réwniez w przypadku ustania cztonkostwa
w Klubie FM GROUP z powodu likwidagji
Cztonka Klubu FM GROUP bedacego
osobg prawng kierownictwo nad Siecig
Dystrybutoréw FM GROUP utworzong
przez Cztonka Klubu FM GROUP, ktérego
cztonkostwo ustato, przechodzi na
Sponsora bezposrednio najblizszego
zmartemu  albo  zlikwidowanemu
Cztonkowi Klubu FM GROUP. W takim
przypadku Sponsor jest uprawniony
i zobowiazany do dziatania na Numerze
Dystrybutora Cztonka Klubu FM GROUP,
ktérego cztonkostwo ustato.

6.13. Z dniem wygasniecia mocy
obowiazujacej umowy franchisingowej
faczacej FM GROUP World odpowiednio
z FM GROUP Polska badz Oddziatem
FM GROUP, FM GROUP World wstepuje w
catos¢ praw i obowiazkéw wynikajacych
z Umoéw Dystrybutorskich t3czacych
Dystrybutoréw odpowiednio z FM GROUP
Polska albo z Oddziatem FM GROUP.
FM GROUP World staje sie jednoczesnie
jedynym wtascicielem bazy danych tych
Dystrybutoréw. Z chwilg podpisania
umowy franchisingowej przez FM GROUP
World znowym franczyzobiorca, ten ostatni
wstepuje w og6t praw i obowigzkéw
wynikajacych  z  powyizszych  Uméw
Dystrybutorskich z dniem zawarcia umowy
franchisingowej.

7. Postanowienia koricowe

7.1. W sprawach nieuregulowanych
postanowieniami niniejszego Regulaminu
zastosowanie znajda przepisy powszechnie
obowiazujacego prawa polskiego, w tym
Kodeksu cywilnego.

7.2. FM GROUP Polska zastrzega sobie
prawo do zmiany niniejszego Regulaminu,
o ktorej kazdy Cztonek Klubu FM GROUP
zostanie powiadomiony na pismie.

7.3. W terminie 14 dni od dnia
otrzymania powiadomienia Cztonek Klubu
FM GROUP bedzie miat prawo odmowy
wyrazenia zgody na  proponowana
zmiane Regulaminu. Brak pisemnego
oswiadczenia w powyzszym terminie
odmawiajacego wyrazenia zgody, bedzie
réwnoznaczny z akceptacja proponowanej
zmiany. Odmowa wyrazenia zgody na
zaproponowang  zmiane  Regulaminu
ztozona w powyzszym terminie bedzie
réwnoznaczna z wypowiedzeniem Umowy
Dystrybutorskiej w trybie postanowienia
pkt. 6.1. Regulaminu.
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